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01 / KANALENS RZAKKEVIDDE

Landsdaekkende sport
med et dokumenteret
publikum

265.000

Unikke kanalseere - manedsgns. jan.-aug. 2026 - 3+

TV-KANAL MED NATIONAL DISTRIBUTION

600.000+

Husstande med adgang til SPORT LIVE

Landsdaekkende sportskanal

Lav annoncestgj og et sportsligt miljo
med plads til annoncgrernes budskaber.

Officiel kanaldata: Nielsen Audience Measurement, 3+, jan.-aug. 2026.
Kilde: SPORT LIVE, officielle distributionsoplysninger, opdateret 28. maj 2025.
Distribution via YouSee, Norlys, Waoo, Allente, Altibox og JFM Play m.fl.




02 / KANALENS FORMAL

Dansk sport
fortjener at
blive set

30+

Forskellige sportsgrene pa SPORT LIVE

MERE END EN TV-KANAL

18+ timer

med sport i dagnet

Fra basketball, futsal og padel til bordtennis

SPORT LIVE giver foreninger, frivillige
og lokale idreetsmiljger sendetid.

Kilde: SPORT LIVE, >>~Om SPORT LIVE<< og >>Reklamer og sponsorater=<, sport-live.dk.
Kanaloplysninger verificeret oktober 2026.




03 / PUBLIKUM OG DEMOGRAFI

Et modent
publikum med
tyngde fra 30 ar

62 %

Andel 30-69 ar - blandt seere pa 20 ar og derover

ALDERSFORDELING - NIELSEN 2026

3% 62 % 35 %
.

20-29 AR 30-69 AR 70+ AR

Andele inden for kanalens 20+ publikum.
Under 20 ar er ikke medregnet.

Kilde: Officiel Nielsen Audience Measurement 2026, januar-august.
Aldersgrupper beregnet af de tilgeengelige Nielsen-tal.
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04 / TVOG OPMARKSOMHED

TV kan fastholde
visuel
opmarksomhed

11,8 sek.

Gns. visuel opmarksomhed - 30 sekunders TV-spot

HVOR MEGET BLEV FAKTISK BEMARKET?

af 30-sekunders
43 O/ TV-reklamer fik visuel
O opmarksomhed

EKSTERN BENCHMARK - IKKE MALT PA SPORT LIVE

Kilde: Lumen/TVision, “Why TV is an Attention Bargain”,




05 / TV OG FORRETNING

TV-reklame skaber
dokumenteret
fortjeneste

5,94 x

Hver krone investeret i traditionel Tv-reklame
skabte i gennemsnit 5,94 kr. i ekstra fortjeneste i
undersagelsen

REKLAMERS @KONOMIKSKE EFFEKT FORTSATTER OVER TID

24 % 18 % 58 %
BN D

UGE 1 UGE 2-13 UGE 14-2 AR

58% af den samlede reklameskabte fortjeneste kom efter
de forste 13 uger. Galder alle medier i undersggelsen.

Kilde: Thinkbox, Profit Ability 2 (2024). 141 brands, 1,8 mia. GBP analyseret
medieinvestering. Britisk data. Eksterne benchmarks, ikke SPORT LIVE-resultater.




06 / ANNONCEFORMATER

Tre mader at
blive set pa

03

Kommercielle annonceformater pa SPORT LIVE

ANNONCO@RENS MULIGHEDER

REKLAMESPOT

Placering i reklameblokke - maks. 30 sek.

PROGRAMSPONSORAT

5 sek. - maks. fem sponsorer pr. program
POWERBREAK

Kort blok - 2-3 annoncerer - maks. 30 sek.

Kilde: SPORT LIVE, >>Reklamer og sponsorater<<, sport-live.dk/annoncering. L

Formatbeskrivelser og specifikationer: Castory \.‘ Q



07 / PRISER OG PAKKER

Priser med
klare rammer

1-6-12

Samlede priser for 1, 6 og 12 maneder - Placering pa tvaers af kanalen

VEJLEDENDE BRUTTOPRISER - EKSKL. MOMS

PRODUKT 1 MD. 6 MIDR. 12 MDR.
R 50.000 250.000 450.000
20 sek. - 12/dag

SPONSOR

A —- 20.000 100.000 180.000
pr. dag

POWERBREAK 50.000 250.000 450.000

20 sek. - 10/dag

Castory, SPORT LIVE, officiel prisoversigt og annoncevilkar, castory.dk/tv




08 / TEKNISKE SPECIFIKATIONER

Reklamen klar
til TV-skeermen

10801

Full HD - 1920 x 1080 pixels - interlaced

MATERIALE OG LEVERING

XDCAM HD 422

MOV eller MXF-wrapper

STEREOLYD
48 kHz

WeTransfer . materiale@castory.dk

Castory / SPORT LIVE, officielle tekniske leveringskrav.
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09 / KONTAKT

Kom pa skarmen

- et
med SPORT LIVE =N - @mrm
Rasmus Hansen
Seelger - 36 22 65 30 c ASTO RY
rh@castory.dk
info@castory.dk B~

FORRETNINGSUDVIKLING / PARTNERSKABER

tkt@castory.dk
kim@castory.dk
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